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A Life Fitness, marca numero um do mundo em equipamentos de ginastica profissionais
e residenciais, oferece a vocé uma linha completa de equipamentos cardiovasculares e

de musculacao, para um treino seguro e eficaz no conforto de sua casa.

Loja Curitiba Loja Floriandpolis
Rua Carlos de Carvalho, 2290 SC 401, Km 4
(41) 3015-6635 (48) 3338-1994

LLZejezmess

WHAT WE LIVE FOR

contato@lifefitnessstore.com.br - www.lifefitness.com.br

Design Universal

Nesta segunda edido da Revista LAGUNA apresentamos a questaoda inclusdo e do
design universal, que sempre estiveram presentes em nossa culturaempresarial,

Quem adquire empreendimento Laguna é exigente e busca produtos com maior
eficiéncia, um dos conceitos basicos do design universal.

Foicom esta perspectiva que desde o empreendimento Residencial Tibet, entregue
em 2006, até 0s mais recentes langamentos, como o Residencial Eden, o Complexo
Empresarial lguacu 2820 e o recém-lancado Soul Bate| Saho que oferecemos
diferenciais de acessibilidade emnossos projetos.

Sdoinovacdes baseadas em pesquisas e na aplicacao de sclugdes de pontague
contemplam as necessidades doser humanc emtodas as etapas e circunstancias de
vida. Isto implica em pensar ernautonomia, seguranga, iluminagdo, espagos amphos,

tratamentoacustico e térmico, qualidade de vida e consciéncia gerentologica, desde a

fase do projeto das edificag des.

Tantonas areas internas Como Nos espacos coletivos, priorizamos o uso de rampas
e escadas mais ergondmicas, portas e espagos de circulagio mais generosos, pisos
antiderrapantes, entre tantos outros detalhes construtivos que fazem adiferenca
quando agquestioé inclusio,

Como construtor, acredito que seja uma de nossas missdes ajudar adifundir este tema,

eliminando a cada dia novas barreiras, sejam elas fisicas ou culturais.

Gabriel Raad e equipe editorial
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Mirella Prosddcimo, sdciadaempr
Adaptare e o educador fisico, Carlos Macli.

Inclusao com
acessibilidade
arquitetonica e
integracao social

Em entrevista, a empresaria Mirella Prosdocimo, ativista pelos direitos das pessoas

com deficiéncia e socia da Adaptare, juntamente com o consultor ¢ educador
[isico, Carlos Nacli, fala da importancia de uma mudanca de atitude em relacao
a inclusdo e questoes relacionadas com a qualidade de vida das pessoas.

uritiba é elogiada mundial

mente por sua preccupagio

ecoldgica. Subiu na escalada

da sustentabilidade ao rede

senhar osistema de transpor

te publico, na década de go,
aurmentar as areas verdes e ser pioneira na coleta
seletiva de lixg,a partir 4os anos 80

Entretanto, as pessoas com dehciéncia, em ca
deiras de rodas, maes comcarrinhos de bebé, cida-
ddos com problemas de visdo e dehciencia auditiva
ainda enfrentam muitos obstaculos no acesso a
edificios, barese restaurantes, ou mesmo !'=EIE-'-'E||'-;E!
dasdacidade.

A discussdao em torno de um desenho universal,
gque seja mais acessivel para todos, ndo apenas a
dehcientes fisicos, mas idosos, mulheres gravidas e
pessoas com restricdo de mobilidade tem se torna-
do pauta central no trabalho de arquitetos, profs-
sionais da construgdo civil, designers, tornando-se
uma rermindicagdo detodaasociedade

“A idéia @ promover a COmpreensao e a imple-
mentacao da acessibilidade dos ambientes cons-
truidos com foco na sustentabilidade, do ponto de
vista social, incluindo a mudanca de mentalidade”,
explica Mirella Prosdacimo, sociadaempresa Adap-
tare, a dnica consultoria no Sul do Brasil essencial-
mente voltada para garantir a plena inclusdo de Pes
soas com Dehciéncia (PcD), por meio de solugdes
técnicas, econdmicas e socialmente viaveis,

“E fundamental pensarmos também em uma
adaptacdo atitudinal, ou seja, na mudanca de atitu
de e relacionamento com os dehcientes sem pre

conceitos” ressalta Mirella.

Ela explica que 0 processo de inclusao precisa
levar em conta as necessidades especificas dos de-
hcientesfisicos, oferecendo também instrumentos
etecnologias necessarias para gue os mesmaos pos
samse desenvolver na sociedade e galgar ascensdo
profssional no seu ambiente de trabalho. Segun-
do ela, mesmo com o recrutamento e selecio por
meio da LEl de Cotas, hoje em dia, ainda existe resis-
téncia e certo desconhecimento scbre o tema nos
ambientes corporativos

“O que a gente vé £ que existermn atitudes volta-
das para a inclusdo de forma separada, na area de
arquitetura, responsabilidade social, design, legis
lagdo, mas nao ha uma empresa que englobe tudo
sto. E & preciso juntar todas estas pontas para pro-
piciar a inclusdo de fato, contratar e também man
ter os profissionais com deficiéncia no mercado de
trabalho”, considera

Segundo ela, a questido dainclusao ndo apaga as
diferencas, mas implicaemum acordo tacito naso
ciedade, em relacao a valores e normas estabelec
das. “Quanto mais pessoas entenderem que o tema
da inclusao ateta a todos, mais rapidamente che-
EAremaos a resolver problemas comao o transporte
publico, a mobilidade, entre outras reivindicagdes
geras da populagao” explica Mirella,

Em meados de mar¢o deste ano, um incidente
com ela gerou uma grande mobilizagdo nas redes
saciais, com a campanha “Esta vaga ndo € sua nem
porum minuta”. O video em torno do tema, criado
pela agéncia TheGetz, tornou-se um viral, criando
uma campanha que discute nacionalmente o res
peito a sinalizag3o para pessoas com defciéncia

{wwhw estavaganaoesuawondpress.com)

O avanco das tecnologias |

Mesmocom o avango das chamadas tecnologias
assistivas e o crescente arsenal de equipamentos,
Servicos e estratépgias para minorar os problemas
dos dehcientes fisicos e pessoas com mobilidade
reduzida, ainda sdo muitos os desahos enfrentados
poreles,

O educador fisicoCarlas Nacli, gue prestaconsul
toriaem qualidade de vida, atividade fisica e esportes
para empresas do setor da construgdo civil, diz que
o segmento cada vez mais se preocupa em oferecer
25paC05 Mais funcionais, adaplados para pessoas

comalgumtipode dehcignciaou imitacdofisica
/24 .

“Hoje em dia, os projetistas ja estao incorporan-
I os conceitos do design universal e da inclusdo na
arquitetura, na infraestrutura e também no mobilia-
ric dos empreendimentos”, ressalta,

Especialista no assunto, Carlos Macli foi consultor
para a concepgdo do projeto de academia e fitness
do novo empreendimento da Construtora Laguna, o
SOUL Batel Soha. Ele ajudou a projetar e estimar cus-
tosdeaparelhos deditimageracdo parapraticade Pila
teseumaserie de equipamentosaconselhaveis parao
condicionamentofisico, prevencao de lesdes e reabili

tacdode pessoas com problemas de mobilidade
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Ferspectivado espaco de htness do SOUL Batel Soho,
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funcionais para praticade Pilates

Apartamento decorado de langamenta Laguna com
amarcakitchens, que ha 47 anos se destaca pela
preccupagdo comainclusao, trazendo Novos sistemas
tecnologicos e mobiliarios adequados para pessoas com

dehciéncias e limitacdes de movimentos
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ERANDING

Experiéncia e

design criando
valor de marca

LUma forma sistémica de trabalhar os componentes
de design, publicidade, comunicacao e arquitetura
na criacao da identidade das marcas propoe uma
revisao dos conceitos de marketing, colocando

a experiéncia do cliente em foco.

entrada de nowvos investidores,
M VAros segmentos de mer-
cado no Brasil tem ampliado a
discussao sobre:consciénciade
marca, qualidade percebida e fidelidade dos clien-
tes. As empresas comecam a perceber gque pre-
cisam se posicionar e revitalizar suas marcas para
acompanhar as rapidas mudangas de um mercado
mals EEI.'é'.'Eg. entreta nrn,a!rﬂmente '._.'._.II'I'IF.'IE'I_'ITI".I"I.'J.
Ha estudos que Comprovam que em apenas um
dia entramos em contato com mais de 3mil marcas
de produteos, sendo que esse NUrmerc aurmenta para
5000 quando estamos realizando compras

“E importante mudar sempre, acompanhar a
Inovagao e as velozes transformagdes, sem perder
aesséncia da marca, muito pelo contrario, fazer das
mudancas cpartunos saltos para a criacdo e a ma-
nutencao de confanga. Isso para mim é estratégia
de branding”, explica a publicitaria Claudia Lubi,
proprietaria da Maiscom, agéncia de comunicagdo
integrada com 16 anos no mercado curitibano,

Segundo ela, o branding, ou gestao de marcas,
Na0Aconiece sem I:I].'T]UH:EE';EIEI. dES‘.EI'I, drgu ILeiu-
ra e o envolvimento de outras areas. “As empresas

hoje em dia estao incorporando um mix de discipli-

nase conceitos que traduzema gestao de marca, de

formaata ngul}ilizar (] i:':tang.’-.-et, Ccomo os valores. a
MISS3c € a visao de uma organizacao, explica a pu
blicitaria,

Cutro pontoéacoerénciaentreoquesedizeo
que sefaz entre o que sevende e comosevende, de
forma a oferecer aos consumidores uma real expe-
riéncia de compra e uma relagdo mais transparente
COM O Mercado.

Mo ramoimobiliario, por exemplo, passar aessén
cid da marca de um empreendimento & fundamental
para a venda, sendo a exigéncia de muitos clientes a
wvisita acs apartamentos decorados”, explica Renato
Alves, da Soul Imdwveis, imobilidria que comercializa os
empreendimentosda Construtora Laguna

Segundo ele, comprar um apartamento ndo €
um processo individual e pode durar meses. "0Os

clientes fazem pesquisas, perguntam a opinido da

familia e dos amigos, entram na internet para ver o
que falam sobre a construtora, mas decidem mes-
mo a0 estabelecer estratégias de relacionamento
2 MienicCiar E|EIJH'I EIFII:I de E'H[_'IEI’IE‘HUE. COMm 4 M-
ca”,ressalta.

Sendo assim, o design, a decoracdo e a
arquitetura se fazem cada vez mais presentes nas
estratégias de branding, como explica a arquiteta
Claudia Pereira, formada pela UFPR e professora
de pos-graduagdo da Universidade Positivo em
Design deInteriores,

“0 consumidor expressa personalidade ao
COMmprar um par de sapatos ou cortar os cabelos,
como também quando freqlienta um estabeleci-
mento que possui uma atmosfera a qual ele se iden-
tifca, seja um café, um restaurante ou um hotel”,
explicaaarguiteta.

Como pensam os consumidores? I

Pesquisas apontam que 65% dos consumidores
dizem que as emocoes sentidas com o produto
contam em até metade de suas experiéncias com
marca, sendo cada vez mais estratégico conectar-
sea“imaginacac”e a0 “"desejo” docliente.

"As pessoas sdo seduzidas o tempo todo e tudo
COMUMICa, Mmesmo que '£|I|E'T1EIE|5EJ.T13E‘FIIE. 2EN00
este encanto O ima que mais atral os consumido-
res”, explica o especialista em branding Nené Gui-
maraes, que é formado pela Faculdades Integradas
Rio Branco no Médule Internacicnal Brunel Univer-
sity € London College of Comunication.

Comodiretor de Branding e Megocios eum dos
socios da GB Design, uma das principais consulto-
rias de estratégia e design de marcas em Curitiba,

ele explica gue entender de marca & entender de
gente e de arquéetipos essencias. "Ou seja, o que 05
clientes querermn”, ressalta.

O especialista alerta que a gest3o de marca ou
branding € sempre uma promessa de valor. “E € nes-
te ponto que a gestao dos negocios se confunde
com a gestao da marca, pois tudo tem de andar em
sinergia pura. O consumidor ndo percebe apenas o
produto ou a empresa, mas toda a sua experiéncia
comamarca que estd em jogo,desde o primeiro dia
em que ele ouviu falar naquele nome”, explica

Para ele, a marca € um ativo que mowve o gigan-
tesco mercado financeiro. E o residual, o que hcana
cabeca das pessoas, a sintese de um conceito em
ummundoemconstante evolucioe commultiplos

"LUm novo vies
aumentou em
muito a dimensao
»a complexidade
das marcas,

lais como a
experiéncia nos
pontos de contato
com o produto e
0 lato das marcas
estarem em todos
0s lugares ao
mesmo tempo,
com a internet e

as novas midias...'

|13



canais de informagdo Hoje em dia os desahos de
urma marcavao além dos tradicionais 4Ps (produto,
preco, promogao e ponto)”, salienta.

“Um novo vies aumentou em muito a dimen-
30 e a complexidade das marcas, tais como a ex-
periencia nos pontos de contato com o produto

e o fato das marcas estarem em todos os lugares

O place branding e aimagem da cidade I

N30 sdo apenas as empresas que utilizam as
ferramentas de branding, mas também cidades,
regides e até mesmo paises. O objetivo é a cons-
trugdo e a divulgagdo destas localidades como
marcas, contribuindo para atrair visitantes, inves-
timentos e aumentar a competitividade local, em
uma economia cada vez mais globalizada.

A agéncia (B Design presta servicos de monito-
ramento dos sistemas visuais para a Prefeitura Muni-
cipal de Curitiba para monitorar desde placas até to-
tens, iluminago e ambientacao, identificando todas
as oportunidades de evolucao visual no que tange a
manifestagio daessenciada marcadacidade.

“Um lugar pode tornar-se associado a uma
competéncia especifica, como é o caso da cida-
de de Curitiba, gue tem o seu nome reconhecido
internacionalmente a questSes ligadas a susten-
tabilidade, ecologia e transporte urbana”, explica
Mené Guimaraes da G& Design.

Um exemplo de estratégia de place branding

desenvolvido pela G8 foi a campanha “Curta Curi-

curtacuritlba

14|

a0 mesmo tempo, com a internet e as novas mi-
dias. Ha também a guestdo de que hoje em dia
quem define o valor de um produto € o praprio
cliente, de acordo com a emogdo, o desejo e o
fascinio que as marcas exercem sobre ele. 530 0s
chamados 4Es: experience, everywhere, exchange

e evangelism’”, explica Neng Guimaraes.

tiba", encomendada pelo Institute Municipal de
Turismo parafortalecer aimagem da cidade como
urn destino personalizado e convidativo.

De acordo com Guimardes, o projeto foi inspi-
rado nosslogans mais marcantes do turismo mun-
dial, como "l Love NY* (com a palavra love substi-
tuida por um coragdo), de Nowva York, nos Estados
Linidos, e “lamsterdam”, da cidade de Amsterds,
na Holanda,

O projeto iconico vai colocar o slogan da cam-
panha com tipograha em grandes proporcdes
(cores verde e vermelho, presentes no brasdo do
Municipio de Curitiba) em forma de monumento
no Parque Barigui.

Segundo os idealizadores do projeto, a ideia ¢
transmitir aos mais de 3 milhdes de visitantes que a
cidade recebe por ano uma mensagem mais partici-
pativa e menos contemplativa da cidade, baseadana
experiéncia e na descoberta dos diversos atrativos
que Curitiba oferece, relacionados a cultura, arte,

Compras, lazer, restaurantes e dnersao notuma

IONY

para mostrarsey bdo mas empreendedor, movador e criathe

e i e L e
3 [0 355 TS MACHLANLES, empeesas & WrsiLanies

I amsterdam.

LAGUNA E VOCE

A estética como marca
de personalidade

0 decorador Paulo Peruzzo, um dos socios da Vila Sierra e parceiro

da LAGUNA, fala sobre decoracio e a arte de saber compor ambientes perfeitos.

Qual é a medida das coisas em termos de
decoracio de ambientes?

Acredito que amedida das coisasestana
personalidade dequemcna Odesignarrojadoe
aquele que possuiuma identidade propria, texturas
diferenciadas, cores fortes e, antes de tudo, é livre de

preconceito

Qual a principal tendéncia em termos de
mobilidrio?

Os moveis e objetos estio mais funcionais e

PORDENTRO DA OBRA

IGUACU2820

Uso de Tecnologia BIM

ALaguna & uma das primeiras construtoras do Brasil a utilizar a
avancada tecnologiade modelagemde informacdo, conhecida

por BIM (Building Information Modeling).

Embora seu usoainda sejaembriondriono Brasile no mundo,a
tecnologia estd sendoaplicadanolguagu 2820 paraverificagdo
domodeloestrutural e especihicacdo dasdivisdesinternas dos
escritanios esalas corporativas, identificando, por exemplo,
interferéncias entrea arquiteturaeestrutura,de formaaaumentar
opatencial de inovagdo, design e ehciéncia daconstrucao.

Com asferramentas BIM, os engenheiros do lguagu 2820
trabalham com imagens em 30 (terceira dimensao) muito mais
fieis a realidade do que os projetos em desenho tradicionalem 20,
permitindo analises mais precisas e também a adoCao de novas

tecnologias

versateis, com formas criativase apr‘esentandm
varias maneiras de estimular as experiéncias
humanas. U gque vernos Noje sdo ambientes que
representam uma sociedade plural, maisabertosa

mudangase novas Composigdes
Qual o desafio no design atual?

O grande desaho dobom design e tambeém ser
INCENgente, Ou S2ja, inovar € 20 MesmD [Empo
reduzir custos, gerando maior durabilidade e

facilidade de uso aos compradaores,

Acompanhamento da abra

4
Villa Sierra no SOUL Batel Socho —

O mobilidrio Villa Sierra foi escolhido para compor
oapartamento decorado do mais novo residencial
da Laguna, o SOUL Batel Soha, cujo projetofor
assinado pela arquitetade interiores Juliana Longo
Raad O apartamento pode servistono plantao
devendas do empreendimento, localizadonaRua
Brigadeiro Franco, 1466.

vesnces o [IHENEERERRERE
[T
ESTRUF S
ALVEFOARLA DrWTRILLY BTTERMAS
BORTALALONS LT TRICASS ALTPCRaAr D)
B TALAL OEY DS KA medirelnd)
BT Rl AR T D)
PR TAL (0§ AR 1 Ceeal Ml
ALRRAAEMTES
FRRAG AT
B Rl ED
LSAPEZA FBAAL (D0 OBRA

corracss e [IHNRRERRNRRNNNNNENEN |

Asobrasno canteirs Seguem com a continuidade 0o processo de execucdodos
tirantes evigas de solidarizacio, paraa conclusao das escavagdes até o inal de julho.
Para mais informag¢des acesse: wwwiguacuzBzocombrblog
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Mais de 500 convidados no lancamento

SOUL BATELSOHO

-
Laguna duplica
- - -
Condominio
e :‘. 1l' i

Sao Carlos

LOGISTICA
AConstrutora e incorporadora
Laguna concluiuem julhoa duplicacac
doCondominio Logistica de 530
Carlos, que teveinicio ano passado.
O condominio passara a ter 65 milm
oferecendo o gue hade mais moderno
e avangadoem termos de tecnologia
einfraestrutura. Além de atende
novaempresa, a MUV Industriae
Comercio, as obras de ampliagdo
devemreceber aindaacertificacio
internacional Leadershipin Energy and
EnvironmentalDesign (LEED), tornando
oempreendimento umdos primeiros
condominios "verdes” do Brasil

Acao promocional do Dia dos
Namorados foi um sucesso
VALENTINE'S DAY LAGUNA

A agdo promocional na semana do Diados Mamorados do SOUL Batel Soho foi um sucesso.
A promogao, que durou 5 dias (de o7 a12 de junho de 2om), ofereceu a casais que assinaram
as propostas, neste periodo, umnovissimo iPadz, A ideia foi associar a data acs diferenciais
de tecnc dogiaao50UL Batel 3 oho, que ja sera ent FEgUE COMm UM MOGgerno sistema de

automacdo inteligente, o qual controla ailuminacdo doliving e da suite master tambémpor

meiode dispositivos eletronicos, comao o iFad.

16|

Clcantor e Composito

r Ed Motta fez apresentagdo fechada para mais de
oo comadados no evento lancamento do SOUL Batel Soho, no ditimo dia

11 de maio. O evento fez parte das comemoracdes de aniversério de 15 anos

daconstrutora, que vem atuando no
segmentode incorporacao comimaveis
residenciais, ComMerciais € corporativgs,
além de hotéis e condominios logisticos
no modelo built-to-suit. Ed Motta elogiou
oedificioinspirado no jeito de morar das
mais modernas e cosmopolitas capitais
domundo, com liberdade de espacoe

ambientes de pe-direito dupio

\ova equipe de
marketing no projeto
NAO VIOLENCIA

EMPREENDEDORISMO SOCIAL
A gerente de Marketing e Relacicnamento

da Laguna, Isabel Raad Carneirg, assumiu

este ano (julho) adiretoria de Marketing do
Projeto Nao-Violéncia, Ela pretende dar mais
visibilidade ags projetos da ONG, fortalecendo
aindamais a organizagao que tem como

missao ser referéncianacional na aplicacio

de metodologias ehcazesem prolde uma
cultura da ndo-violéncianas escolas, Segundo
€la, qualquer acao social bem sucedida requer
prohssionalismo IF‘[-'I'F.I]-:‘JE‘ apoiodainiciativa
privada naarticulagdo com os poderes

constituidos nasociedade

VILASIERA

INTERIORES
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DIFERENCIAIS ALL INCLUSIVE

(entregues pela construtora em qualquer opcio de planta)

AREAS COMUNS EQUIPADAS
E DECORADAS COM DIVERSAS
OPCOES DE LAZER

* Piso aguecido no bwc da suite master » Fechadura digital na porta de entrada social

* Sala, cozinha e banheiros com piso * Manta para isolamento acustico entre as lajes

em porcelanato retificado » P direito duplo na sala

* Fiso laminado de madeira especial nos guartos » Cozinha gourmet

e Automacao de iluminacao e \Varias opgoes de plantas

Visite Stand de Vendas
DESDE 1996 e ApartamEHt{:} Decorado residencial

" r‘ LAG U N A Aberto de Segunda a Domingo das 10 as 19 horas

construtora & in-::urp-::rm:l::rrn:'l Rua Brigadeiroc Franco, 1466 - Batel Soho

sempre um imdvel diferenciado www.soulbatelsoho.com.or

www.construtoralaguna.com. br BATEL
SOHO
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