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WHAT WE LIVE FOR

Venha conhecer nossas linhas de equipamentos Profissionais e Residenciais

Life Fitness Store Florianopolis Life Fitness Store Curitiba contato@lifefitnessstore.com.br
SC 401 Km 04 Primavera Garden Center AL Dr. Carlos de Carvalho 2290 www.lifefitness.com.br

(48) 4107-0799 [41) 3015-6635 SAC: 0800.773-8282

2 2010 Life Filness, & uma divisdo da Brunswick Corporation, Todos os direilos reservades, Life Fitness & uma marca regisirada da Brunswick Corporation

Inovacao: muito
alem do que se veé

A proposta desta edicdo da Revista Laguna, com o terma principal “Inovagao como desaho para
ocrescimento rapido e sustentavel” é mostrar um Brasil que muito se fala, mas que poucos
aindaconhecem, Um pais de economia estavel, que abriga grandes sonhos de investidores
Nacionais e internacionais, que busca ainovacao de seus processos e sistemas construtivos, de
forma sustentavel, para umdia tornar-se uma das maiores economias domundo.

Apesar dacrise hnanceira internacional que se desenha desde 2008, trazendo agora novos
ingredientes na dinamica do capital, podemos falar com toda a certeza que osetorda
construgdo civilno Brasil vai muito bem e, neste caminho, o Pais tambémvai bem

Moano passado, aeconomia brasileira cresceu 7,5%, enquanto gue a construcdo civilavangou
11,6%. Neste ano o setor comegou bem — no primeiro trimestre a industria da construcao civil
representou 5% do PIB. E um dos setores que mais gera emprego e renda no Brasil, com 330 mil
nowas postos de trabalho somente em 2010,

£ verdade que ainda haumlongo caminho a ser percorndo para a total recuperagdo
econdmica e social. Entretanto, o Brasil pode ser considerado um pals onde as boas ideias
florescem, geram conhecimento, boas praticase cases de sucesso, principalmente quando
otema éinovacdo naconstrucao.

Gabriel Raad e equipe editorial
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Sistemas construtivos inovadores
desponiam como aliernativa de
creschmento rdpido no setor do constragdao
civil do Brasil, principalimente no segimento
dle imdadvels corporalivos e comerciols

WORKPLACE | 10

Depoimentos sobre um dos locais mais
cosmopolitas da cidode, gue conjuga
um estilo de vida economicamente
vibronte, abrigondo grandes enpresos
e corporacoes, com a elegincia e a
tranguilidade de tm bairmo residencial.

INTERNET | 14

Informacdes solwe a argquitelura

dos empreendimentos, conceitos,
decoragdo e design tomaram conta da
mlernel e das redes sociais. Saiba mais
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como desafio para
O crescimento rapido
e sustentavel

Sistemas construtivos inovadores despontam como alternativa
de crescimento rdapido no setor da construcao civil do Brasil,
principalmente no segmento de imoveis corporativos e comerciais.

Inovacdo tecnologica tem sido
vista como uma das principais
estratégias de competitividade e
produthvidade de empresas € na
Oes. No Brasil, o setor da cons
[ri I':::E-IU CIVIL Deai5a [0 LIm MOMento E_‘.'!1|':‘|i"|1“.é[ 1LC,
com a introdugdo de inovagoes tecnologicas, alia-
das acritérios de sustentabilidade, alterando os mé-
todos construtivos. As mudangas passam por es-
truturas em frames, vidros de ditima gera¢do, mate-
riais ecologicos, uso da nanotecnologia, biotecno
|':'_’:'l|'-_:'=_: d, entre tantas cutras I"Il.":"'.'.iill.:l:'_-’:-:'_"‘iu que red UZEMm o
| 2impo de ohr ;|,_ﬂ:'-'ra=|"' TS S ONOITIR, '*ii"j_;llr.-ﬁ-".ll"ri =
durabilidade as construcdes, bermn como maior con-
fortoaos usudrios dosempreendimentos.

A expectativa dosetor € a de que, no futuro pro-
Kim, 3 construgdo civil brasileira possa tornar-se
uma atividade de baixoimpactoambiental, atuando
M FILme I-":ifl.'n[”i_l' e ['.-ri‘.-iill:l_i-li]. L a el I|"1'IIZ‘-I1J’|"|I21IZ_3 L

crescimento do Pais,

- . -
Educacao e Qualificacao

Inovacdo € a chave para a competitividade das
economias, para as industrias e para as empresas
individuais. Mas os beneficios ndo aparecem sem o
investimento financeiro, esforgo de tempo, vonta-
de politica e principalmente investimento no capi-
tal humano

Para o economista Gustavo loschpe, voz fre
quente nos debates sobre a educagdo brasileira e
articulista da Revista Veja, 0 setor da construgdo ci-
vil deve usar todo o seu poder politico e econdmico
para pressionar 0s governantes a adotar politicas
publicas que reformem profundamente © setor
educacional

“Oerroqueainiciativa privada deve evitar é achar
que podera suplantar o Estado no setor, através do
hnanciamento de ONGs ou do treinamento privado
dos seus funcionarios. Educacdo é, em todo o mun-
do, politica publica, e sua solugdo no Brasil também

tera devir dosetor pablico” ressaltaloschpe

Principios avancados
de Planejamento

Para o economista Gilmar Mendes Lourenco,
presidente do Instituto Paranaense de Desenvol-
vimento Econdmico e Social (IPARDES), a marcha
brasileira rumo ao desenvolimento sustentavelre

LJUET Eiii[]'li:-:']-i_éé'i{i- de uma criteriosae ambiciosa [reaLd-

ta de projefos, mirando d EZI-'{]H'I{I'I;;%IZ? ca ["IZ]".":“‘.QE"E.IZ] =
rtambemdo planejamento.

“E crucial extrapolar o conceito de inovacao
(restrito a uma especie de “tabua de salvacao” nas
areas de tecnologia e diferenciagdo) e incorpo

rar par I"'|IZ_:-['JI':".I'*1 EI".-'.-':I!"IZ‘.E’.'Ejli';“E- de []:EII1E|-§1I1'ZIZ"':'I'._:] £ BES

estratégicas, como concepcdo e preparagdo de
programas, definicdo de objetivos, metas, agdes e
ncentivos, assim como vem sendo delineado nos
novos processos de planejamento dos chamados

edificios inteligentes”, ressalta o economista

BIM - Modelagem
da Informacao

O BIM (Building Information Modeling) € certa
mente uma das :Fl-“.'J'f'{I;'fJE'?- mals Importantes para
construgao civil nos dltimos 10 anos, pois Inclui a
tecnologia da informagdo no plangamento dos
empreendimentos. Quem argumenta € a pesguisa-
dora e arquiteta Rita Cristing Ferreira.

Mestre em Engenharia da Construgdo Civil e Ur-
banapela Escola Politécnica daUniversidade de Sdo
Paulo, Rita é uma das primeiras prohssionais espe
cializadas neste modelo digital, tambeém emprega
do em projetos tecnicos do empreendimento da
Laguna, o lguagu 2820.

Com a recuperagdo econdmica da construcdo
civil no Brasil, o BIM é visto como uma tecnologia
esl 'EIL':1EIEE! para o Crescimento sustentado do se
tor. "Com as ferramentas BIM podemaos criar pro
jetos emn 3D (terceira dimensao) muito mais heis
a realidade do que os projetos em desenho tradi-
cional (2D), especificando materiais e processos
construtivos que sdo instantaneamente recalcula-
dos, permitindo analise de custos mais precisds e a
utilizacdo dos vltimos lancamentos de mercado”,
ressalta aespecialista

Sua empresa, a DWG, recebeu o hnanciamento
da Fundagio de Amparo 4 Pesquisa (FAPESF) para
o deserwolvimento e pesquisa de um software de
gerenciamento de projetos Ir“-t{‘g-"-:'lﬂﬁﬁ. com base
no estudo de outras iImportantes [?Ii.':{"l"E-'H'.’.'!E':‘E ke
utilizacdo da Modelagem da Informacao da Cons
trucao, especialmente em paises onde o BIM esta

mais difundido.

Aquecimento do mercado

Cam um mercado cansumidor de 100 milhdes
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INOVACAO

de pessoas, 0 Brasil atral cada vez mais a atengdo de
grandes grupos internacionais. Segundo econo-
mistas, 0 Pais é a bola da vez para os investidores es-
trangeiros e até 2014, ano da Copa do Mundo, deve
receber R$ 180 bilhdes em investimentos e gastos
feitos por turistas. Este cendrio amplia a compets
¢4 interna e obriga empresas a buscar estrategias
de inovagdo para fazer frente a concorréncia, prin-
cipalmente no setor da construgao civil,

De acordo com o vice-presidente da Camara
Brasileira da Inddstria da Construcdo (CBIC), Jodo
Carlos Martins, € preciso inovar também nos pro-
Ces505 de gestdo e até mesmo no aspecto dos h
nanciamentos para que as empresas possam adqui-
rir cormmais facilidade maquinas e equipamentos.

"0 futuro da construgdo brasileira depende
fundamentalmente da nossa capacidade de ino-
var em larga escala”, ressalta Jodo Carlos Martins. E
complementa: “o setor tem atendido muito bem a
necessidade atual do mercado; mas para darmos
conta da demanda futura (com prazo, qualidade e
prego), precisamas ampliar o acesso ainovagio no
processo construtivo, nos materiais de construcio,
na gestdo e, principalmente, na capacitagio do tra-
balhador”,alerta.

Em 210, © PIB ca construcdo registrou um
crescimento de 11,6% em comparagao com o ano
anterior, engquanto que o PIB nacional teve alta de
7.5%, Ambos foram os melhores resultados desses
indicadores para os dltimos 24 anos. Além disso, a
construgdo foi responsavel pela criagdo recorde de
mais de 330 mil postos de trabalho com carteira as-
sinada no ano passado,

Valorizacao e economia:
uma visao global

Uma pesquisa recente dalider mundial eminwves-
timentos imobiliarios, a CB Richard Ellis, feita com
proprietarios e ocupantes de Green Buildings nos
Estados Unidos, revelou que empreendimentos
certificados com selos verdes sdo 7.3% mais valori-
zados emrelagaoamédiageral de mercado.

Os dados oficiais também apontam reducdo no
valor do condominio de empreendimentos com
este perfil, que podem chegar a 30% no Brasil. O
calculo € realizado com base nas redugdes do con-

Ei rerisin | FRCIAFTE D

SUmo de energia, agua € No custo operacional do

edificio (manutencio e reformas). Mos EUA, por
exemplo,asredugdeschegama 70%.

Mo Brasil, mesmo ndao podendo obter conclu-
soes similares, visto gue o mercado brasileiro ainda
SEencontra numsa F-H.‘S.i':! reatvamente nova em rElEj'
C40 ao tema, os empreendimentos com este perfil
comecam ater grande liquidez,

“Diversas empresas, Nacionais e internacionais,
preferem, ou até exigem, que seus escritorios es-
tejam localizados em edificios certifcados pelo
United States Green Building Council (USGBC)",
ressalta Alessandro do Carmo, Gerente Regional de
Operacdes da LB Richard Ellis.

Os green buildings, além de ter elevados nivers de
exigénciarelativaasuaperformance operacional atra-
emocupantesqualificadose que goperamnestalinha
com 05 conceitos da sustentabilidade. O mercado
Comeca aentender que istose traduz em custos con-
darminiais mais atrativos, alem de que inovagao e sus-
tentabilidade fazem parte de umavisdo global quando
otema éimvestimentoimobiliano,de longo prazo.

A CB Richard Ellis, gue é lider mundial em consul-

toriaimobilidria, presente no Brasil desde 1979, passa

O edificio Curitiba Office Park
(COP), com certificagdo LEED.

agoraacferecer consultoriaem processosdecertifi-
cacdo sustentavel para empreendimentos, segundo
a metodologa do LEED (Leadership in Energy and
Emarcnmental Design), certihcada pelo USGBC.

A empresa foi eleita em 2010 a marca lider glo-
bal do mercado de servigos imobilidrios pela Lipsey
Company, ocupando pelo 92 ano consecutivo o
topodalista. Ficouentre as 50 maiores empresas do
mundo por trés anos seguidos, na Business Week, e
éa primeiraempresa prestadora de servigos imobi-
lidrios a hgurar nalista Fortune soo.

LEED - Certificado verde
gera economia e impulsiona
ainovacao

Aré o hmdeste ano, cercade 335 edificios devemn
buscar a certihcacdo LEED (Leadership in Energy
and Enviromental Design) no Brasil, de acordo com
0 USGBC, entidade americana que certifica edifica-
¢fessustentaveis em todo o mundo.

Mo Brasil sdo 31 empreendimentos certificados,
sendo 26 em 530 Paulo, quatro no Rio de Janeiro e
um na Bahia. Segundo especialistas, o Pals tende a
avangar para aproximar-se de gigantes em inova-
¢a0, como 0s EUA, que jd contabilizam cerca de seis
mil empreendimentoscertihcados.

“A sustentabilidade, hoje, ndo esta presente ape-
nas no marketing oas empresas ou No Seu posicio-
namento de imagem, é palavra de ordem dos inves-
tidores, pois os empreendimentos verdes s3o mais
atrativos, principalmente para a locacao’, ressalta
Eduardo Schulman, diretor da Top Imdveis, empresa
Que INCOrporou O primeiro green building de Curi-

O LEED, tambem
conhecidocomo
seloverde, classifica
edificios que trazem
beneficios ambien-
tais e operamcom
reducao docon-
sumo de energia e de outros insumos, Em-
preendimentos comeste perfil ganham alta

performance operacional,com menos gasto
de energia, reduzindo o impacto ambiental e
gerando mais conforto aos seus usudrios.

tiba, certificado com o selo
LEED: o Curitiba Office Park.
“0O LEED incentiva o em-
prego do que tem de mais
inovador no mercado, aju-
dando empresas a inovar e
também a lucrar com a sus-
tentabilidade. Meste senti-
do, existe umarelagdodireta
entre o selo, 0s processos e
materiais mais contempo-
raneos, pois a certificacdo
sG acontece quando os em-
preendimentos Conseguem
atingir niveis de eficiéncia al-
mejados, relacionados tam-
bém a critérios de inovacio
e design”, ressalta a arqui
teta Sandra Pinho Pinheiro,
co-autora do Curitiba Offi-
ce Park e socia da empresa

Petinelli, empresa voltada a

solugdes green buildings.
Sandra acredita que es-
tamos passando por uma
grande transformacio na
indistria, td3o emblemati
ca quanto foi a Revolugao
Industrial. “Os edificios no
futuro serdo bem diferen-
tes.Hoje ja estdosendocon-
cebidoes e construidos com sistemas construtivos
modulares, montados em fabricas, que sdo na ver-
dade estruturas pré-montadas compostas de con-

creto, madeiraeago’, ressalta.

Nanotecnologia

Cutro ponto de destaque, segundo a especialis-
ta, € a chegada da nanotecnologia e da biotecnolo-
gia. A primeira, mais sofisticada, atua em nivel celular
melhorando a qualidade dos materiais. O aco pode
ficar cinco vezes mais forte e resistente a tragdo. Ja
a biotecnologia consegue (com sistemas banaris da

natureza, entre eles o uso de bactérias) substituir
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Projetado para obter a certificag3o LEED - Leadershipin Energy &
Ervironmental Design (LEED)0 lguagu 2820, da Construtora e Incorporadora
Laguna estasendaconstruido em uma dreanobre de Curitiba (PR), na Awv.,
lguagu, proxima a Praga do Japdo, no Batel

produtos quimicos, retirando contaminantes da na-
tureza e contribuindo com um melhor desempenho
ambiental das edificagdes”, explica Sandra Petinelli
“Esta & uma realidade muito proxima. O merca-
do, principalmente o de imoveis carporativos, em
face a globalizacdo, ja esta forcando a adogdo de
solucdes verdes inovadoras em toda a cadeia de
fornecimento da construcdo civil. 53o Paulo tem
a lideranga, mas Curitiba, que € a menina dos olhos
das multinacionais, COmega a perceber que INova-
caofsustentabilidade sao mais que um padrao a ser
seguido. Trata-se de uma exigéncia de mercada”,

alertaaarguiteta. m
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A formula do sucesso de uma cidade, um bairro, ou empresa passa

Ml b
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nNEcessaramente por uma aposta saudavel empessoas

Sa0 elas as catalizadoras de vitalidade, de criatividade e rentabilidade
""" de qualquer negocio, Esta regido € vocacionada para bemacolher
pessoas que aqui residem e trabalham, Olocal é perfeito paraa minha
atividade profssional, pois atuo com capacitagdo e consultoriana
areade gestdo para grandes organizagdes, multinacionais e entidades
de classe. Por isso preciso de uma regido que me oferega, antes de
tudo, excelente infraestruturaem hotelaria, servigos, restaurantes e

centros de eventos, Aqui euencontro em uma unica regiao o melhor

que acidade pode me oferecer. Moro ha 22 anos no bairro e faco

Marco Andrade é administrador de empresas, presidente da
) o Prodeg, empresa que desenvolve projetos corporativos nas
abeleza e a plasticidade da regido, que é diferenciada, com seus altos o da Certificagbes, Gestiio e Educacio Empresarial em
edificios e umclima, sem duvida alguma, muito elegante, todo o territorio nacional e pﬂl’ﬁﬂi da América Latina.

questdode atravessar a Praca do Japao todos os dias a pé, apreciando

- Onde as coisas

acontecem

A regiao tem uma energia muito positiva - em
qualquer dia da semana - as pessoas estdo
sempreforade casa, indo as compras, ao
trabalho ou simplesmente andando pelo bairmo.

E uma regido social e empresarial também, que

A4 'j__!_l ANdes empresas, emum bairrg perteito

Pleasure

Iistilo de vida e trabalho nos
arredores da Praca do Japao

paramorar, com estilo,

Paramime diterente de todo o resto dacidade.

raz udoa PE COmpras, ac ademia, iracclube ou

Leopoldo Guérios é um andar aoar livre, Nenhum bairro da cidade tem
dos proprietarios do Caffe
Milano Express, que

serve aos amantes daboa
gastronomia naregiio

um bufé gourmet a quilo e
uma cafeteria com grios
especiais Lucca, tortas,
quiches, sanduiches e

outras delicias.

regiao emtornoda Pracado Japaotransiormou-se emumdos

o este perhl
ICCals mals cosmopolitas da cidade, que Conjuga um estilo de ’ '
vida economicamente vibrante, abrigando grandes emprasas 3 ;
. . ’ e | i omo [enno restaurante na regao, posso
e corporagoes, comaelegancia e atranquilidade de um bairro )
- observar bemesta movimen [Acao -'.|'-:' D 5505,
residencial : .
Elas gostam de almocgar e jantar fora. Sabem

MNOS COMVErsamos Com execut WG, ETTARNE S i]‘wl.";.'!'i]f'l"w": onais | |'-J.""f.::i":-i::|..:"" Aprecarn um bomic are, quUEsEmpre e TR VO Pard

atuam profissionalmente no bairro (alguns também moram) para saber por que descontrair, encontrar amigos e colegas, ou sair

R T - wi itz da cldade carde s orancdes smnoaty e m ol
aregiao € uma das mais disputadas da cidade, sendo agrande aposta do mercado doambiente de escritério.

mobiliario no segmento de imoveis corporativos

anolda Gudrios naentrada do Caffe Milano

Leapalda Guénos, na entrada do Caffe Milano
FCumpaas an fe ol eis ol o o mn s b Tulu = PO
CXpress, na AV ete de Setembra, 5366, Bate

'

Fotos:Fa



WORKPLACE

Mil motivos
para caminhar

Eutenho oprivilegiode poder caminhar ate o escrtono, evitando

destaforma o estresse dotransito. Moro e trabalho naregidgo que

: i
oferece uma otimaestrutura de servicos e lazer, Lais como escolas,

=’

- L S —— R PR [ ——— g T
Clubes, restaurantes, supermercados, dentre outrasrac lidades

E um local comvocagao mista, sendo olimo para morar e trabalhar

Oterecetambémum estilo devidatipicamente e IrcpeL Fercebpo

queacomunidade incorporou bem estatendenciadas grandes

metropoles, de utilizar o transporte publico e saber apreciar

asruasarborizadase os locaisverdes daregidao. APracado

Apao -que e bem cuidada - e acicloviacomplementam a boa

Jorge Kitzberger é advogado, sdcio do escritdrio ¥
Kitzberger, Morais & Xavier Advogados nfraestrutura do bairro

Associados, empresario no segmento de

estruturniﬁu e desenvolvimento de projetos de E, considerando a previsdo de entrega de novos empreendimentos
Eﬂl‘ll;i:ﬂ'dl energias renovaveis, especialmente comerciais de alto padrao, conceitualmente mais corporativos, a
Eﬁﬂﬂﬂ, e Hfﬂ", I.Iruguai Emﬂ“a’ "L"::-'-:i-::IC certamente sera ainda maisvalorizada.

\egocios e
investimentos

Em Curitiba, um dos pontos estratégicos paraa
consolidacdo dos negocios do banco francés BNP
Paribas € aregido em torno da Praga do Japdo E onde
moraa maioria dosnossos clientes, o que facilita muito
otrabalho de atendimento, que e diferenciado. Po
Hely Fonseca Junior
atua com atividades de
Wealth Management
no banco francés BNP

Paribas, um dos maiores
bancos de investimento

do Brasil e o quinto maior blog.vilasierra.com.br | I | facebook.com/vilasiemrainteriores
do planeta, com forte

presencana Europa, Asia _
e Estados Unidos, sendo ALIGLUSTO STRESSER 1588

a instituicdo financeira 41 3016.6488

numero um da zona do GCARLOS DE CARVALHD 1332
Euro, também presente 41 30186488

San 3 e CURTBA

vilasierra.com.br

este motivo, estamos ha mais de 10 anos naregido. O
pairrovemse desenvolvendo e ampliando cadavezs

mais a oferta de senvicos qualincados. E sem diuvida
alguma umadas regides mais atrativas para realizar bons
negocios em Curitiba, uma cidade que tem se tornado
a“meninados olhos’ de
grandes investidores,
emum Estadgoque

|d & responsavel por

boa parte das fusdese
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Relacionamento web

Informacoes sobre a arquitetura dos empreendimentos, conceitos, decoracao

e design tomaram conta da internet e das redes sociais. Antes, tudo o que as

pessoas tinham eram folders, revistas e outdoors. I1oje, as novas ferramentas

de comunicacao divulgam em peso os grandes cases do segmento, com
estratégias cada vez mais inusitadas, passando por toda a cadeia do mercado
imobilidrio: da construtora a imobilidria, até a decoracao dos ambientes.

‘ ‘ em abrir mao dos suportes de midia
tradicionais, hoje as empresas pre:

cisam investir nas chamadas tecno-

logias digitais para ampliar o dialogo

com clientes, fornecedores e parces-

ros”, explica © consultor Edvaldo Correa, especia-
lista em Midias Sociais, Capacitagdo Empresarial e

Coaching

Segundo ele, a internet € a melhor platatorma
para encarar o futuro, em termos de gestao de
negocios, “0 momento € de se preparar para con-
Versar com os consumidores e parceiros de nego-

cios, investindoem relacionamento, colaboragioe

Cadeiraurbana
customizada peloartista
Bernardo Bento,da

1] Fetiche Design

fidelizacio,a fim de aumentar a confanga namarca
corporativa e nos seus produtos”, considera.
“Somos diariamente inundados por propagan-
da, mas com pouca ou quase nenhuma interagao,
E a internet possui um papel fundamental, pois
permite que empresas de diversos portes planejem
e se estruturem para este novo momento, onde
principalmente os consumidores buscam experi-
mentar, criticar, criar produtos em conjunto coma
empresa, divulgar suas marcas de preferénciae,em
ultima andlise, apaixonarem-se. O grande desaho é
conseguir trazer estes consumidores para que eles

participem e agreguemivalor ao negacio”, ressalta.
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Com a conectividade, relagdes em tempo real
em todos os lugares, e o crescimento das redes 50-
ciais, a web tem o poder de mudar culturas, influen-
ciar e dehnir novos padrdes sociais. "Estamos falan-
do de um movimento irreversivel que ganha forma
e forga, e que aos poucos vem mudando o modo
como consumimos”, analisa Corréa.

Fetiche nainternet

“MNds medimos a repercussdo de cada linha de
produtos pelainternet, Somos uma empresa muito
nova, que nasceu em 2008, sempre com a mesma
Igica de usar ao maximo as ferramentas web. Qu
seja, torna-la uma especie de vitrine de langamen-
tos, onde medimos a repercussdo de cada produ-
to”, dizo designer Paulo Biacchi,

Segundo ele, aweb se posiciona comoum labo-
ratorio € o ponto de contato direto com o pdblico,
funcionando como um term&metro:se a colecdo é
boa elageracomentarios, refweelse likes.Eseatra-
balho é valorizado, gera divulgagdo espontanea em
blogs nacionais e internacionais, fazendocomquea
marca fique conhecida também fora do Pais.

Em 2010, por exemplo, eles langaram o banco
R0, postando um video nas redes sociais que
talava do conceito da pega. Um site internacional
de arquitetura famoso divulgou o video, levando
a uma repercussdo viral que tornou a marca re-
conhecida. O sucesso foi tanto que o estddio de
designda marca esta preparando uma colecdo ex-

2 W

clusiva, para ser comercializa-
da online, com foco total nos
consumidores web,

"Hoje as pessoas gue cur-

tem a pagina, querem parti-
cipar. A internet passou da
observagdo para a interagao.
AS pessoas ndo se contentam
em apenas olhar, elas querem
comentar, elogiar, criticar, com-
partilhar e tambem comprar”,

ressalta Biacchi,

Sustentabilidade
e Servico

“Percebe-se tambeém uma
mudanga de valores, onde o
consumidor esta mais consciente da necessidade
de extrair 0 maximo dos produtos consumidos,
valorizando aqueles que possuem consciéncia am-
biental, responsabilidade social e valores éticos”,
explicaagerente de marketing e relacionamentoda
Construtora Laguna, Isabel Raad Carneiro.

A Laguna investe em midias sociais, com grande
énfase para os blogs, microblogs, compartilhadores
de videosffotos e ferramentas exclusivas, desenval-
vidas para prestar novos senvigos online aos clientes

Mo site dorecente langamento da construtora, o
SOUL Batel Soho - um case de sucesso com 50% de
suas unidades vendidas em menos de 3meses - uma

Crs |:|E~5-gr‘-Er5 Caralina Armellirn e Paul
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o Bilacchi, doEstudio Fetiche Design
ferramenta web reproduz todos os diferenciais do
empreendimento na integra, e oferece uma experi-
éncia de consumo dnica: a possibilidade do cliente
customizar sozinho o seu imovel, por meio de si-
rmuladores, optando por mais de 70 possibilidades
de plantas.

Trata-se de um sistema online de geragdo de
plantas, criado para oferecer agilidade ao processo
de comercializacio dos empreendimentos, “ofere-
cendo garantias ao cliente de que tudo vai sair con-
forme o planejado digitalmente”, explica a gerente

de marketing e relacionamento daconstrutora.

S

Linha Barraco Rouge
daFetiche Design
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INTERNET

[X'm Curitiba

¢ Regiao
Metropolitana

0 consumidor
costuma usar

a Internet para
encontrar o imovel
dos sonhos, tanto
quanto realiza
visitas aos plantoes
de vendas e as
imobiliarias.

A internet, de
longe ganha das
outras formas de
divulgacao.

Brasil ocupa posicao de
destaque nainternet

Hoje o Brasil ocupa a 82 posicdo mundial emnu
merade conexdesainternet. Eaexpectativaéavan-
car esta colocacio nos préwimos anos, em virtude
da possibilidade de melhoria da infraestrutura para
conectividade, Soma-se aeste cenarioaprevisaode
que em 2012 teremos mais de 100 milhdes de com-
putadores no Pals

Em Curitiba e Regido Metropolitana o consumi
dor costuma usara Internet Era enc chntrar o IITIIj'-.I'-!'_"|
dos !':E]."-I'I!J!a., tanto IZZ||.I-EI!'IE-'.} realiza visitas aos |}!Erlli']i-"-r
de vendas e as imobiliarias. A internet, de longe ga-
nha das outras formas de divulgacdo. " De quase oito
mil :?n:rr_*ws:un:ir_:i_ Lam -:'|.,=_5{_=J|_"; e r'il:}l_llﬁl{;-';iﬂ Peld 0%
[ CEITIOS |fé":r- dl 105, ITES de um E‘.—Zrli:'.l'.: O LINA & k-

formacao na web, principalmente através dos sites

de busca como o Google”, explica Alexandre Pires,

professor de Geomarketing do MBA em Gestao de
Empreendimentos Imobiliarios da Universidade Po-
sitivo e Socio Diretor da 200 Engenharia

El:'gul'u,_“l-::- ele, saem na frente aquelas empresas
dispostas a investir nas diversas ferramentas e ca-
rais de conexao web, e que capacitam suas equipes
parair além do simples atender o cliente. Desta for-

M, .-_'I:'!'!Dl!E': 2 a -:-:t:-r:he]r.g;:, g{jrandm Lim ConsLUmc

Pesquisa mostra que os consumidores
do mercado imobilidrio curitibano preferem
usar a internet e visitar plantdes de vendas.

Meio de procura mais u

tilizado

LAGUNA E VOCE

Fotografia corporativa em pauta

O lotografo 1Y Contreras, da TLEXPHOTO) Fala sobre os requisitos da boa
[otogralia corporativa, que mesclam téenica, arte ¢ andlise profunda sobre o

posicionamento de marca de empresas ¢ corporacoes. Conlira!

Como vocé entrou no mundo da fotografia?
Souengenheiro deformagdo e trabalhei em grandes
empresas, mas,a paixao pelafotograhasempre falou
TS :Jil'l.':. Nf'.-i_'[:ﬂ‘.f:‘[,f_}i]'ff L-'{]'f']f,fj["'."lliil LIS S QU
euqueriafazer paraviver,efundeia ILEXPHOTO.
Porém, ser engenheiro € umavantagem
competitiva, pois me ajuda muito emguestoes
tecnologicas e tambeémaentender muitobemos
ambientesc Orporatnos

Hoje atendoempresas de diversos selores como
construtoras (inclusive a Laguna), mineradoras,
autopartistas, indastria de moda, restaurantes,
alemde [u[:mg'ell':;ﬁp;{ra publicagies no Brasile no
exterior,

Quais as vantagens que as empresas tém ao
contratar uma empresa especializadaem
produzir fotografias corporativas?
Bom,antes de falar de qualquer aspecto técnico,
precisamos ressaltar o seguinte: FOTOGRAFIAE
ARTE! Quandoumaempresa contrataum fotdgrafo
Era F'IUI.'JL. il | R BT un;_ag_:-.*?n*,' (W '[‘..“_'Jr.iitl'.-'.ij'ii, E"|-:'I I:'_“S':.i_:l
contratando mais doque totos, Esta contratando
UM servico que envolve ainterpretacao daempresa,
seusvalores e aqualidade dos seus produtose
servigos, bem comoo seu comprometimento com
2| h:]['ﬁ[f";!d-.“ gcomosclientes

A foto exclusiva sempre é amelhor?
Semduvida. Empresas gastam fortunas na
fabricagdo de seus produtos, capacitagdode

funcionariose prestacac de servigos,masnahora
daagao promocional focammuitoemmidia(TV,
revista,jornal) e pouco na produgao domaterial
publicitariofinstitucional. Muitasvezes optam pela
compradeimagens prontasem bancos de imagens
-fotos com qualidade, mas que n3o representam
aessénciadamarcaenadatemaver comas
caracteristicas étnicas brasileiras. 1sso pode ser
prejudicial aimagemdaempresa

A tecnologia ajuda na arte?

fecnologiae arte sempreandaram juntas!
MNa fotograha osavangos dos ultimosi1canos
taraminac ri—'lij!l_i!".'th, [JETTT 1L ||-.'I-.";ﬂ1;[—*f CONsas
antesimpossiveis! Claroque hdelementos que
“distraem”, comoamanipulac3odigital. E uma
grande ferramenta, mas deve ser usada com
responsabilidade e de formaartistica, Nogeral, s0
uso pararemogio de sujeiras, hos de luz, contraste
ou ajuste de cores. Nio altero aaparéncia de
pessoas e, sempre que possivel, utilizocomo
miodelos os proprios fluncionarios das empresas.

Qual o conceito de uma boa imagem?

F aqueconsegue juntarexceléncia,técnicae
emocionar pelaarte! Aemocdo éachave, maisdo
que atecnica. Afotograhacorporativaéaqueleva
A COTISLITT :fl-f".'r 0 Oauto -E_I|Ir'_‘|l.'2|li‘- a0 Conceitoa (L
ele deve serrelacionado, sem falsidade.

Paraconhecer otrabalho dalLEXPHOTO visite:
wwwilexphotonet | wwwelmatezgwordpresscom

PORDENTRO DA OBRA I ——

IGUACUZ2820

Acompanhamento da obra
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Comegaem outubroaexecugdo daestrutura da Torre Comercial dolguagu 2820, isto significaque o
edificio comecaasair dochdo, seguindo o cronograma estabelecido. Em paralelo, acontece naobra
oiniciodosservigos de fundagdo da Torre Corporativa, que sera compasta por cinco pavimentos,
comamplos espacos corporativos de ate 1150 m2 privativos, exclusivamente para locagdo.

SELGEACAN
LSTRA, Misid, DI Dl fl “

Mais informacgBes, acesse: blogiguacu2B2ocombr
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Laguna leva SOUL Batel
Soho e promete novidades
FEIRA DE IMOVEIS

A Lagunareforcaavenda das ditimas unidades de seumais

II|||||IW|| \‘ ‘
s
Fobo: Gerson Lima

novo empreendimentoresidencial, o Soul Batel Soho, na Feira
de Imdweis doParana zon, gue acontece entre os dias 28 de

setembroe 02 de outubro,em Curitiba (PR),

Oeventofaz parte do calendario oficial de eventos dacidade
e sera realizado pela primeiravez na Expo Unimed, proximo a
Universicdlade Positivo.,

Alem do SOUL Batel Soho, que ja esta com mais de 60%das
unidades vendidas, a construtora prepara umnovoe projeto
residencial aser apresentado ao publico no evento,

) . . N Cozinha da Kitchens, projetada paracapartamento decorado do SOUL Batel 5oho
Afeiraéuma realizagao da Associagac dos Dirigentesde

Empresas do Mercado Imobiliario do Parana (Ademi/PR) e

i W g A r " T -
acontece, ininterruptamente, desde 1992, Neste periodo, Sll"‘ E$5 “ l] ‘—l l}‘] r“'{* rld
aproximadamente cem mil pessoas devemvisitar olocal, COm 4 I\i IL‘ l]t’ll]s

que vai reunir dezenas de construtoras, incorporadoras e

imobiliarias do Parana e de Santa Catarina APARTAMENTO DECORADO

Acesse osite:www.feiraimovei Spr.co m.br

Mo Gltimo més de exposicio do apartamento decorado SOUL Batel Soho,
aConstrutora Laguna fechou parceria com a Kitchens, oferecendouma
cozinha de presente atodos os compradores do empreendimento.

Os clientes puderamescolner entre cores e acabamentos dacozinha
que estava em exposigao no plantao de vendas do edificio, conforme
regulamentodacampanha disponivel no site do SOUL Batel Soho.

A parceria, que foi um sucesso, gerou um grande aumento de vendas,
emum periodo de apenas 38 dias, Segundo a Gerente de Marketing

e Relacionamento da Laguna, Isabel Raad Carneiro, a Kitchens € uma
parceiraideal “gue também ndoabre mdo dabeleza e dos requisitos
de gualidade e inovagio em seus projetos”, destaca

Estande devendas do apartamento SOUL Batel Soho

Inicio das obras do SOUL. Batel Soho
CONSTRUCAO

Seguindo o cronograma estabelecido no langamento doempreendimento, a
Laguna da inicio as obras do SOUL Batel Soha neste més de setembro. O edificio
dealto padrao arquitetnico sera um dos mais altos residenciais da cidade, com
34 andares e uma série de diferenciais construtivos. Os clientes poderdo hicar por
dentro do que acontece nacbra, por diversos canais, entre eles: proximas edicdes
destarevista,emails e blog do empreendimento. Toda aexecugdodaobraserd
filmada e fotografada a cada dois meses, a partir do més de novembro de 2o0m,

showroom Curitiba Av. Presidente Getulio Vargas, 2021 {(41) 3342.7017

TR Kiktchens:

exigente como vocé

Central Kitchens de Informagoes 0800 11 41 42 www.Kitchens.com.br



FECHAMENTO ALUTORIZADOD PODE SER ABERTO PELAE.C.T.
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VIVA COM MAIS LIBERDADE DE ESPACO!

3 quartos - 119 m= privativos 220 m= totaisS™ (com 2 vagas de garagem)

Pe-direito duplo em todos os

apartamentos

' |_ AGUKFA Fone (41) 3024-4558
/‘ Brigadeiro Franco, 1466 - BATEL SOHO

construtora & incorporadora

imd : i WWW. | Isoho.com.br
Sempre um imovel diferenciado soulbatelsoho.com.b

Al Dr. Caros de Carvalho, 555 Conj. 62 - Centro - B0430-180 | laguna@construtoralaguna.com.br | Telfax 41 3259-1800



